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4. SWISSPRINTERS TIME-OUT

Haben Geschichten in Marketing, Kommunikation und im Journalismus als
dramaturgische Form noch Zukunft? Oder hat die gute Geschichte,

die Uberraschende Story in der heutigen Kommunikations-Landschaft an
Bedeutung verloren? Welche Auswirkungen hat die Nutzung

von neuen Medien und Netzwerken auf die Sprache und die Form von Texten?

An unserem diesjahrigen Swissprinters Time-Out gehen wir der Frage nach,
wo die guten Stories sind, wie sie erkennbar werden und wo sie

noch zu finden sind. Prominente Referenten werden sich dazu dussern,
welche Bedeutung die gute Geschichte im Journalismus,

in der Werbung und in der Unternehmenskommunikation hat.

Erstmals fuhrt uns die ehemalige 10-vor-10-Moderatorin Alenka Ambroz
durch ein vielversprechendes Swissprinters Time-Out.

Reservieren Sie sich schon heute das Datum in Ihrem Kalender:
Donnerstag, 2.September 2010, ab 8.30 Uhr, im Technopark Zurich

Die personliche Einladung mit Programm erhalten Sie rechtzeitig.

Freundliche Grisse
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Rudolf Lisibach I'-.
Geschaftsfuhrer Swiss Printers AG



